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Medios timidos ante sector privado

“Los medios han perdido el monopolio en la produccion noticiosa, la fiscalizacion de los
medios continua siendo una asignatura pendiente en el sector privado”, fue la
conclusion categodrica a la que llegd el mas reciente estudio realizado por el
Observatorio de Medios de Comunicacién-CINCO.

El estudio La fiscalizacion al sector privado, fue presentado en el Auditorio Central de
la Universidad Americana (UAM) donde sus autores Alfonso Malespin Jirén y Eduardo
Marenco, investigadores en medios de comunicacién, indicaron que se trata de la
primera aproximacion al tema, cuyo objetivo fue analizar la politica informativa de los
medios ante los poderes privados.

“La ‘garra’ que muestra el periodismo de investigacion ante el sector publico, todavia
no se corresponde al sector privado. Durante el monitoreo realizado en la agenda
econdmica de los dos principales medios escritos, encontramos que solamente el 13%
eran noticias, el resto eran notas empresariales publicadas como noticias econdmicas,
cualquier cosa. Esta realidad no se aleja mucho en la radio y televisién”, sefiald
Malespin.

Jorge Eduardo Rooseess, de la Red Nacional de Defensa de los Consumidores (RNDC)
quien comenté el estudio, lamentd que los medios de comunicacidn se autocensuren
informacion relacionada al sector privado. “Nosotros hemos montado conferencias en
las que hemos denunciado malas practicas empresariales, y al dia siguiente esta
informacién no aparece por ningin medio publicada” enfatizo.

Agregd que hasta ahora la cobertura de los medios en relacién a las demandas de los
consumidores y usuarios, solo se ha limitado a estimular los “gritos”, sin abordar el
fondo del problema. Las empresas a las que alude la ciudadania, principalmente a las
de servicios basicos y bancos, no son cuestionadas, apunté.




El sociélogo Cirilo Otero, sefialé que una forma de demandar mayor rendicién de
cuentas a los medios, seria a través de la creacion alianzas entre organizaciones de la
sociedad civil.

Otras de los hallazgos del estudio, es que los publirreportajes y fotos notas dominan
mas de la mitad la agenda econdmica; y que los intereses econdmicos de los medios
han ido en detrimento de la ética profesional de los periodistas, muestra de ello es que
estos guardan “los cafiones” cuando se trata de investigar al sector privado, sefiala el
estudio.

La investigacion formula una serie de recomendaciones para que medios y periodistas,
fortalezcan su credibilidad ante la ciudadania y ejerzan una funcién mas critica ante el
poder econédmico privado.




